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Deux ans et en pleine santé

» Le centre commercial de
PEsplanade tire son bilan,
aprés exactement deux ans
d’exploitation.

» Le chiffre d’affaires est en
croissance de prés de 20 pc.

» Larrivée dela Fnac devrait
encore booster la
fréquentation.

eux amns aprés son

ouverture, le centre

commercial de 'Espla-

nade se porte bien.
C’est du moins ce que ses respon-
sables affirment, chiffre a4 Pap-
pui. Actuellement, avec ses 95
commerces sur 34 200 métres
carrés, ’Esplanade est compléte.
Deux locaux sont encore libres &
la rue Charlemagne, sur 33 em-
placements et plus de 7000 me-
tres carrés. ,

Entre le premier janvier 2007,
et début octobre, ce sont 3,8 mil-
lions de visiteurs qui ont franchi
la porte du centre commercial
néolouvaniste. Fréquentation
totale estimée pour Pensemble
de Pannée : 5,5 millions de per-
sonnes. La moyenne quotidienne
est d’environ 17 000 personnes.
- Un samedi moyen en attire
25000. Lannée qui vient de
s'écouler a également été mar-
quée par quelques journées re-
cord, ot le centre a accueilli jus-
qu’a 34 000 visiteurs. Le comp-

u 3,8 millions de visiteurs ont franchi la porte du centre commercial néolouvaniste depuis janvier 2007.

tage de la fréquentation, qui
n’existe que depuis I'été 2006, in-
dique une croissance d’environ
50 pc entre juillet 2006 et
juillet 2007. Par ailleurs, avec
Parrivée de la Fnac, “que le mar-
ché est capable de supporter “et
dont “Veffet locomotive profitera
@ tout le monde”, les gestionnai-
res s’attendent méme a attein-
dre les 5,8 millions de personnes
surl’ensembledel’année, .
Le chiffre d’affaires est lui
aussi en croissance, “au-deld de
nos espérances”, affirme Jean-
Michel de Walque, directeur chez

Devimo, gestionnaire du centre
commercial. Entre octobre 2006
et octobre 2007, la rue Charle-

magne et le centre commercial

ont engrangé 135 millions
d’euros de chiffre d’affaires, soit
une progression de 19,5 pc.
“Cette progression se marque sur
tous les mois, elle est linéaire et
homogene. Entre décembre 2006
et décembre 2007, il y a aussi une
progression, méme sur de gros
volumes de chiffres” (NdIR : ce-
lui-ci passe ainsi d’'un peu plus de
14 millions d’euros a pres de
18 millions d’euros), note Jean-

Michel de Walque. Autre satis-
faction exprimée par les gestion-
naires : si les courbes de fréquen-
tation marquent bien un creux
au mois d’aoit, cette baisse ap-
parait comparable A celle
d’autres centres. “La courbe de
saisonnalité est cohérente avec
celle d’autres shoppings. C'était
pourtant notre crainte, car avant
UEsplanade, juillet et aott, les
activités étaient assez calmes a
LLN. Or les chiffres tiennent la
route”, affirme le directeur. Le
volume d’emploi est également &
la hausse. Mille personnes tra-

vaillent actuellement a I'Espla-
nade, contre 800il y a un an. Pour
PEsplanade, cette “bonne ten-
dance”, est confirmée par le ren-
dement, soit le chiffre d’affaires
par m’. “Nous sommes a 4 000 €,
ce qui est un chiffre comparable &
celui de centres commerciaux
existant depuis bien longtemps.
Tout en sachant que ces centres,
implantés dans des lieux urbains,
ont une zone de chalandise di-
recte de parfois 100000 person-
nes. Ici, @ 5 minutes, il y a 20000
personnes.”

Cette zone de chalandise,
IEsplanade souhaite d’ailleurs
Pagrandir. Le taux de pénétra-
tion (le pourcentage d’habi-
tants qui fréquentent au moins
une fois par mois ’'Esplanade)
oscille ainsi entre 75 et 100 pc,
dans les environs immédiats
de Louvain-la-Neuve. “Mais du
cbté de Nivelles et de Gembloux,
le taux de pénétration est en-
core trop faible par rapport & ce
que cela devrait étre”, indique
Jean-Michel de Walque. Cette
année, ’Esplanade va tenter
de cibler le public situé le long
de ’E411 en direction de Gem-
bloux, et vers Bruxelles, jusque
Hoeilaart, ainsi que les habi-
tants situés le long de la N25
en direction de Nivelles. La
promotion sera intensifiée
dans ces zones. Plus de
520 000 € sont consacrés cha-
que année au budget publicité
pour I'Esplanade.

Sophie Devillers.




